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Von der Circular Economy zur Circular Society

Prinzip der ,,Circular Economy*: Kreislaufe von biologischen und technischen Materialien

Kritik am Konzept ,,Circular Economy*: CIRCULAR

- soziale und kulturelle Nachhaltigkeit unterbelichtet SOCIETY

» Umsetzbarkeit des sozialen Wandels unklar

O

Ressourcenschutz kein rein technisches/wirtschaftliches Problem, sondern eng an O O
Verbraucher*innen und ihre Alltagswelten gekoppelt > Circular Society DDD

Circular Society: Diskurse und Anséatze die Uber technologische und marktbasierte
Losungen hinausgehen und den Ubergang zur Zirkularitat als tiefgreifende sozial-
Okologische Transformation definieren

Quelle: Social design lab, Hans Sauer Stiftung (2023): Roadmap to a Circular Society // Ein Co-Design-Projekt zur
inhaltlichen und organisatorischen Weiterentwicklung der Circular Society. https://www.hanssauerstiftung.de/roadmap-to-a-
circular-society/
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CIRCULAR SOCIETY

Private Praktiken der Langer- und Wiedernutzung

Kauf- und Nutzungsbereitschaft fir Angebote zur Verlangerung der Nutzungsdauer
(Anteil ,immer” beziehungsweise ,sehr haufig“)

iy ochertige Produte | 73

. L1
Reparatur von Gebrauchsgegenstanden _3336

1
Verschenken gebrauchter Produkte _20 26

L 1
Erwerb gebrauchter Produkte By 23

Verkauf gebrauchter Produkte “_13 )
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Erfahrungen mit und Interesse an Sharing-Konzepten bei jungen Menschen (18-25 Jahre)

Ausleihen von Dingen 76 6 1 8 9
Anmietung von Dingen des Alltags 25 pi:] 22 25
Fahrradverleihsystem 12 33 35 21 UBA 2016: Umweltbewusstseinsstudie
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W schon gemacht [ vorst ellbar wieder zu machen ein_i n-deUtSChland_2014_o

M noch nicht macht / vorstellbar kiinftig zu machen

M schon gemacht / kommt kiinftig nicht mehr in Frage

M noch nicht gemacht / kommt nicht in Frage

B noch nie gehdrt / kenne ich nicht / betrifft mich nicht / weif nicht -
gehdrt/ ! ISOE | £ 77



Akzeptanz und Handlungsbereitschaft — Begriffsklarung

Akzeptanz heildt nicht zwangslaufig, dass die Beteiligten bereit, fahig oder
geneigt sind, eine bestimmte LOsung zu nutzen

Starke Diskrepanz zwischen Akzeptanz und Handlungsbereitschaft beim
Plastikkonsum

= Akzeptanz: z.B. Zustimmung zu einer Steuer auf Plastikverpackungen (hoch)
= Handlungsbereitschaft: z.B. Nutzung von nachhaltigen Verpackungsalternativen (gering)

Beispiel Unverpackt:

= 71 % gefallt das Konzept der Unverpacktladen

= 87 % kdnnen sich vorstellen unverpackte Lebensmittel einzukaufen
= Nur 8% haben schon in Unverpackt-Laden eingekauft

Splendid Research [Hrsg.] (2018): Akzeptanz von Unverpackt Einkaufen in Deutschland. - Eine reprasentative
Umfrage unter 1016 Deutschen zum Einkauf in Unverpackt-Laden
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Handlungsmacht und Verantwortung von Verbraucher*innen

Individualisierung von Verantwortung auf Verbraucher*innen nicht zielfihrend

= Handlungsspielraum von Verbraucher*innen gekoppelt an die Aktivitaten in Industrie, Handel und Politik

Politische Rolle von Verbraucher*innen als wichtige Einflussméglichkeit neben
bewusstem Konsum

Praktikabilitat in den jeweiligen Alltagspraktiken entscheidend - Alternativen missen:

= Gut an bestehende Routinen anknupfen
= Einfach zu handhaben sein
= Madglichst wenig zusatzlichen Aufwand oder Kosten erfordern

Wechselwirkung von nachhaltigem Konsum und sozialer Teilhabe

= Praktiken sind mit sozialen Gruppen verknupft  Communities of Practice

ISOE



FORSCHUNGSANSATZ

COM-B: Modell zum Verstandnis von Verhaltensanderungen

Fahigkeit

Wissen und Kompetenzen haben und entwickeln

Motivation
Einstellungen: eingebettet in soziale Normen und Konventionen
Nutzen, Symbolik und Bedeutung: Wertzuschreibungen
(intrinsische, instrumentelle, relationale Werte)

Gelegenheit

Erfahrungsraum ermdglichen ausgehend von Praxis/Erleben

Erfahrung sammeln, eigene Routinen thematisieren und
entwickeln (Eigene Darstellung nach Michie et al. 2011: 4)
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Nutzungsdauer verlangern:
Wiederverwendung

Fokus: Lebensmittelverpackung
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Einleitung
WIEDERVERWENDUNG

Fokus Verpackung

Umweltproblem Plastik

Verpackung als grofdte Fraktion des Plastikmiills

Verpackung als besonders kurzlebiges Plastik

Hoher Anteil von Verpackungen am Littering

Verpackungsrecycling meist ,Downcycling”®

steigende Verbrauchszahlen in Deutschland und Global
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Verbreitung von Mehrwegnutzung im To-Go Bereich

Nutzungshaufigkeit von eigenen wiederverwendbaren Behéaltern gemischt
= Bei selbst zubereitete Speisen hoch (78 % mindestens 1x die Woche)
= Bei Takeaway-Speisen niedrig (41 % nie, 22 % selten)

= Nutzung von gewerblichen Mehrwegbehaltern relativ niedrig (54 % nutzen sie nie)

Anforderungen: Mehrwegbehélter sollten v.a. auslaufsicher, einfach zu Reinigen, langlebig und bruchsicher sein sowie
ein passendes Fullvolumen haben.

Hemmnisse fur das Mitbringen eigener Behélter:
= Unsicherheit, in welchen Geschaften dies mdglich ist
= Unsicherheit, ob Behalter die passende Gréf3e haben
= Zusatzlicher Aufwand und Zeit

= Fehlende Angebote

Hemmnisse flr professionelle Mehrweg-Systeme:
= Oft aufwendige Logistik (Transport, Spilung, Rickgabe)
» Okobilanzen je nach Produkt und Transportkette nicht immer vorteilhaft

SuRbauer, Elisabeth; Pade, Alexander; Wenzel, Klara; Witte, Janne (2024): Nutzung von (Mehrweg-)Behaltern fir Takeaway-Speisen. Ergebnisse einer
Reprasentativbefragung. Zentrum Technik und Gesellschaft, TU Berlin.
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WIEDERVERWENDUNG

Alltagsherausforderungen des verpackungsfreien Einkaufs

Soziokulturellen Wegwerf-To-
Normen und materiell- Go-Kultur pragt
O0konomische berufliche
Rahmenbedingungen Arbeitswelt

Altere Menschen
Sozialisation und sind Ressourcen-
Erfahrungswissen sparsamkeit und

Unverpackt gewohnt

soziale Bedtirfnisse der
Aushandlungs- Kinder zentral fir
prozesse Haushaltsfiihrung

Quelle: Hennchen, Benjamin/Alexandra Wittwer/Lukas Sattlegger/Melanie Kréger (2020): Soziale Normen, Gewohnheiten und
Aushandlungen. Alltagsherausforderungen des verpackungsfreien Einkaufs. ISOE| ™
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WIEDERVERWENDUNG

Fahigkeiten starken

= Konsumseitig: Zero Waste Workshops

= Anbieterseitig: Wiederverwendung von
Sicherungsschniren
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WIEDERVERWENDUNG

Motivation Erhdéhen

= Abendveranstaltungen

= Kampagnen

= Mullsammelaktionen
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WIEDERVERWENDUNG

Gelegenheiten Schaffen

= Taschenstationen

Quelle: Erndhrungsrat Frankfurt am Main

= Labels

o




Nutzungsdauer verlangern:
Reparieren, weitergeben, gebraucht
kaufen

Fokus auf IT-
Elektronik/Smartphones
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Einleitung
REPARIEREN & GEBRAUCHTKAUF

Fokus IT-Elektronik/Smartphones

- hohe 6kologische Relevanz/Ressourcenverbrauch (u.a.
seltene Erden)

= hohe Nutzungsdichte und -frequenz von Smartphones durch
fast alle Bevolkerungsgruppen

= Smartphones haben sehr hohen Stellenwert in der
Lebenswelt von Jugendlichen und jungen Erwachsenen

= schnelle technologische Entwicklung/Veranderung in der
Branche

= sensible Technik, Smartphones werden leicht kaputt

= relativ hoher Preis/starke Preisdifferenz bei Smartphones
(Potential flr soziale Differenzierung)

= relevanter Gebrauchtmarkt und vorhandene
Reparaturinfrastruktur
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REPARIEREN & GEBRAUCHTKAUF

IT-Nutzungspraktiken von privaten Konsument*innen

Haben Sie bereits gebrauchte, erneuerte oder generaliiberholte digitale Endgeradte wie etwa

Smartphones, Tablets oder Laptops gekauft?

Ja, ich habe bereits ein
gebrauchtes digitales
Endgerdt gekauft.

81 %

Nein, ich habe noch
kein gebrauchtes digitales
Endgerit gekauft.

[R—

ar
4
N /
oy /
v .

- Hohe Zufriedenheit (zu 91% gute oder sogar sehr gute Erfahrungen am Zweitmarkt)
= Preis als wichtigster Grund flir Gebrauchtkauf (bei 75 Prozent der Kaufer*innen)

Quelle: Verbraucherzentrale 2023. https://www.verbraucherzentrale.de/wissen/umwelt-haushalt/nachhaltigkeit/'umfrage-so-wird-der-
secondhandmarkt-fuer-elektronische-geraete-genutzt-87548
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Nachhaltiger Konsum als Frage der soziale Teilhabe

Beteiligung an (nachhaltigen) Konsumpraktiken hat Auswirkungen auf
die soziale Teilhabe in unterschiedlichen sozialen Gruppen

= Erweiterung (bzw. Beschrankung) von Teilhabechancen

= Synergien und Konflikte zwischen der symbolischen Bedeutung nachhaltiger
Konsumpraktiken und milieuspezifischen Normen sozialer Teilhabe

Erweiterung materieller Teilhabe durch Reparieren & Gebrauchtkauf
und informelle Okonomie

= Zugang zu IT- Geraten, Computerspielen, Smartphones
= auch: Existenzsicherung durch Secondhand-Handel

Identifikation von Potenziale und Barrieren der Ubertragbarkeit
nachhaltiger Konsumpraktiken auf andere soziale Gruppen und Milieus

Quelle: UBA 2021: Abschlussbericht Nachhaltiger Konsum im Dialog.
https://www.umweltbundesamt.de/sites/default/files/medien/479/publikationen/texte 124-
2021 nachhaltiger konsum im dialog O.pdf

ISOE

18


https://www.umweltbundesamt.de/sites/default/files/medien/479/publikationen/texte_124-2021_nachhaltiger_konsum_im_dialog_0.pdf
http://www.umweltbundesamt.de/sites/default/files/medien/479/publikationen/texte_124-2021_nachhaltiger_konsum_im_dialog_0.pdf

REPARIEREN & GEBRAUCHTKAUF

Barrieren beim Secondhandkauf

= Technische Bedenken

» Unklarheiten zum Zustand der Produkte und ihrer
Restlebenszeit

= Manche beflirchten versteckte Schaden oder Mangel

= Datensicherheit: Was passiert mit gespeicherten Daten auf
Handys, Notebooks etc.?

= Unsicherheit beziglich Gewahrleistungsrechte/Garantien
= fehlende Software-Updates flr altere Digitalgerate

= Symbolische Barrieren
= Neue Produkte als Zeichen von Status, Image, Zugehorigkeit

= Das Smartphone als hoch emotionalisierter
Gebrauchsgegenstand von zentralem individuellen Stellenwert

Quelle: UBA 2021: Abschlussbericht Nachhaltiger Konsum im Dialog.

https://www.umweltbundesamt.de/sites/default/files/medien/479/publikationen/texte 124-2021 nachhaltiger konsum im dialog O.pdf

»Weil ich von einigen aus dem Bekanntenkreis
gehort habe, die sind reingefallen. Ich habe
keine Lust Experimente zu machen. Ich habe
meistens einen Zweijahresvertrag gemacht

und da gab es dann ein Telefon dazu...”
(Main / m / 48)

~Smartphone: Meine grof3e Liebe. Meine
Freundin. Es verlasst mich nicht. Ich habe
mir bei Apple ein Neues gekauft, 700 Euro,
in Raten bezahlt. Ich nutze es so zwei
Jahre.” (3P / w/ 20)

ISOE | 7]
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REPARIEREN & GEBRAUCHTKAUF

Fahigkeiten starken

= Anleitungen im Internet

.Mittlerweile kann man Sachen gut selber

= Kommunizieren und motivieren, sich aus dem Internet reparieren: auf YouTube kann man sich alles
Reparaturvorschlage zU holen (YouTube) angucken. Meine Geschirrspulmaschine hat
o _ _ _ einen Fehler angezeigt, und ich habe mir die

= Nachbarschaftsportale einbinden, im Hilfe beim Muihe gemacht und im Internet recherchiert

Reparieren ZU vermitteln und habe mir dann die Reparaturvorschlage
angeguckt, und ich habe es selber wieder in

den Griff bekommen.” (Main / w / 57)

= Repair Cafés

» Unterschiedliche Reaktionen: Von attraktiv iber Nicht-

ernst-nehmen bis unattraktiv »<Auch wenn man die eigenen Materialien

selber bezahlen muss, ein neues Display,
dann investiere ich 20, 30 Euro und habe mir
dann noch mal Wissen angeeignet, durch das

Cafée. Und wenn es mir noch mal passiert,
dann kann ich es ja selber machen. Und ich
kann auch anderen helfen.” (JP / m/ 20)

Quelle: UBA 2021: Abschlussbericht Nachhaltiger Konsum im Dialog. N
https://www.umweltbundesamt.de/sites/default/files/medien/479/publikationen/texte 124-2021 nachhaltiger konsum im dialog 0.pdf ISOE | £ 73
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REPARIEREN & GEBRAUCHTKAUF

Motivation Erhdhen

- Fordern der Akzeptanz gegenliber Reparieren und ’g/ie"eicht SIS a;"hlsﬁ E‘”be das Geriih
. . . . . enerationensache. Ic abe das Gefinl,
Secondhand - insbesondere bei Prekéren und birgerlichem dass jetzt wieder viel eher darauf geachtet

Mainstream wird, dass man Sachen auch reparieren

- Erweiterung materieller Teilhabe kann.” (K /m /24 / min)

= Teilweise Vorbehalte gegeniiber gebrauchten Produkten

- Reparaturbonus
- Finanzielle Forderung von Reparatur, Service und Wartungskosten »Ich ware zu faul, mit den ganzen Handys da
hinzufahren und die abzugeben. Und man

kriegt daftir nichts. Was hat man denn

davon, wenn man es abgibt?“ P /m/1)

- Kommunikationskampagne zur richtigen Entsorgung oder
Weitergabe

= ,Alte Smartphones raus aus der Schublade’

= Nachhaltigkeit: Warum ist es sinnvoll abzugeben statt zu horten?

Quelle: UBA 2021: Abschlussbericht Nachhaltiger Konsum im Dialog.

https://www.umweltbundesamt.de/sites/default/files/medien/479/publikationen/texte 124-2021 nachhaltiger konsum im dialog 0.pdf ISOE | £ 73
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REPARIEREN & GEBRAUCHTKAUF

Gelegenheiten Schaffen

= Ermutigen zu, Konzepte anbieten fir

,Wir gehen auf den Flohmarkt verkaufen. Der
Grol3e ist 15, verkauft seine getragenen

= Flohmarkte in der Stral3e / im Kiez
Sachen, kann sich dafiir was Neues kaufen
) .. oder spart fur ein Handy.“ (P /w /38

= Aufbau einer Secondhand-Linie durch Hersteller P e B

= Ricknahme und Aufbereitung gebrauchter Produkte

= Garantie fur gebrauchte Produkte (IKT)
= Wiederverwertung als Image und Trend

= Verkaufsflache fir Secondhand-Produkte im Handel
= Secondhand im Mainstream zuganglich machen

Quelle: UBA 2021: Abschlussbericht Nachhaltiger Konsum im Dialog. N
https://www.umweltbundesamt.de/sites/default/files/medien/479/publikationen/texte 124-2021 nachhaltiger konsum im dialog 0.pdf ISOE | £ 73
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Ausblick auf Relevanz fur offentliche
Beschaffung
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Relevanz von veranderter soziale Handlungspraxis fur die
Offentlichen Beschaffung

Starke Wechselwirkung zwischen Offentlicher Beschaffung und Privatkonsum
« Wirtschaftlich und Logistisch (Skaleneffekt)
. Auf den drei Ebenen der Praktik (Motivation, Kompetenz und Gelegenheit)

. Teilweise dhnliche Hiurden bei der Implementierung

Offentliche Beschaffung als Mdglichkeit zur Normalisierung von nachhaltigem Konsum
. Upscaling: Offentliche Beschaffung als wichtiges Marktsegment
. Mainstreaming: Maoglichkeit zur Erreichung unterschiedlicher Gruppen (Beispiel Schulverpflegung)

. Offentliche Beschaffung damit wirksame Moglichkeit um Praktiken wie Reparatur, Wiederverwendung und
Gebrauchtkauf politisch zu fordern
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